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GESCHAFTSREISEN FORDERN |
WIRTSCHAFTSWACHSTUM UND WISSENSTRANSFER

Ketzwerk globaler Geschéiftsreisen\

* Mehr Geschaftsreisende
befordern die Steigerung des BIP

)

e
& 1

« Ubermittlung von Know-How
entscheidend

e ,Moving Brains” wichtiger als

,Moving Bytes” /

Quelle: Center for International Development at Harvard University ,, What Would Happen if Business Travel Stopped? “



EUROPA — TOP-DESTINATION FUR REISEN ZU
BUSINESS EVENTS
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JEDE ZWEITE GESCHAFTSREISE
WELTWEIT FUHRT NACH EUROPA

Zielregionen Alle Geschaftsreisen
& (Basis: 135 Mio.)

48%

Europa

- Westeuropa

- Osteuropa

Asien/Pazifik
Nordamerika
Lateinamerika

Afrika

Quelle: World Travel Monitor® 2024, IPK International / GCB German Convention

Bureau

39%
9%

29%

10%

12%

2%

e. V.

Klassische Geschdaftsreisen
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JEDE 10. MICE-REISE HAT DEUTSCHLAND ALS ZIEL

Deutschland
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Top MICE-Reiseziele weltweit
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Quelle: World Travel Monitor® 2024, IPK International / GCB German Convention Bureau e. V.
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WICHTIGSTE QUELLMARKTE: MICE-REISEN NACH D

Schweiz
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B MICE-Reisen (Basis: 8,9 Mio )

Quelle: World Travel Monitor® 2024, IPK International / GCB German Convention Bureau e. V.
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ANTEILE MICE VS. KLASSISCHE GESCHAFTSREISEN

Plus 15,6 % MICE-Reisen
nach Deutschland im D 4
Vergleich zu 2023 e

m MICE-Reisen

m Traditionelle GF-Reisen

Quelle: World Travel Monitor® 2024, IPK International / GCB German Convention Bureau e. V.



SEGMENTE DER MICE-REISEN NACH DEUTSCHLANDJU“
|
: :\r;lceee::mvgi Seminare /Konferenzen o | | :‘:

Quelle: World Travel Monitor® 2024, IPK International / GCB German Convention Bureau e. V. \



EUROPA IM ZEITVERLAUF Recovery*

Traditionelle Geschaftsreisen 82%

Geschaftsreisen der Europaer nach Deutschland MICE-Reisen 95%
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Traditionelle Business Trips ——Promotable Business Trips —Business Trips in Total 'f- Reisen aus Europa

Quelle: World Travel Monitor® 2006-2024, IPK International - Europaischer Reisemonitor / GCB German Convention Bureau e. V.



ENTWICKLUNG DER MICE-REISEN AUS
EUROPA IM ZEITVERLAUF Recovery

Messen: 81%
Meetings & Kongresse: 95%

Geschaftsreisen der Europaer nach Deutschland
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Quelle: World Travel Monitor® 2006-2024, IPK International - Europaischer Reisemonitor / GCB German Convention Bureau e. V.






VERANSTALTUNGSMARKT 2024:

Entwicklung der Teilnehmer*innen und Veranstaltungen onsite von 2006 bis 2024

423 Mio.
412 Mio.

405 Mio.
393 Mio. 394 Mio.

383 Mio.

371 Mio.
362 Mio.

: 323 Mio.
314 Mio. 318 Mio.

302 Mio.

292 Mio. _ .
3,01 Mio. 3:04Mio. 3.06Mio. 3 o5y

,97 Mio.

2,97 Mio.

2,89 Mio. 2,89Wiid
2,72 Mio.

2,60 Mio.
2,46 Mio.

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

=&—Prasenz-Teilnehmer*innen = =@=0nsiteveranstaltungen

Basis Prasenz: EITW, Anbieterbefragungen 2007 bis 2025: Gesamtzahl der Veranstaltungen, Gesamtzahl der Teilnehmer*innen
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TEILNEHMER*INNEN ONSITE NEHMEN WEITER ZU

Entwicklung der Veranstaltungen von 2019 bis 2024

423,1 Mio.* °
377,6 Mio.
450.000.000
+21,5%
400.000.000
350.000.000 310,8 Mio.
300.000.000
250.000.000
184,5 Mio.

200.000.000

150.000.000 68.3 Mio.

100.000.000 61,9 Mio.

50.000.000 . .

0
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Quelle: Meeting- & EventBarometer 2024/25, EITW/ GCB 2025



BUSINESS EVENTS WERDEN WIEDER GROSSER
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Anteil GrolSenklassen beruflicher Veranstaltungen

49,50%

21,80%
14,80%

,20%

bis 50 bis 100 bis 250

I Anteil der GroRenklasse in 2024

Etwa 71 % der beruflich >
motivierten Veranstaltungen haben
unter 100 Teilnehmer*innen

Quelle: Meeting- & EventBarometer 2024/25, EITW/ GCB 2025
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7,70%
4,40% -4,00%
- - 1,00% 0,70% 0,10%
—— _5’00%
bis 500 bis 1.000 bis 2.000 bis 5.000 Uber 5.000
Veranderung zum Vorjahr in Prozentpunkten
Etwa 27 % hatten zwischen 100 und > Veranstaltungen mit tGiber 1.000
1.000 Teilnehmer*innen Teilnehmer*innen hatten einen

Anteil von rund 2 %

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus den Anbieterbefragungen 2024 & 2025: Bitte geben Sie an, in welche GroRenklassen
sich die Veranstaltungsart Seminare, Tagungen und Kongresse bei Prasenzveranstaltungen in-lhrem Haus aufteilt.



BUSINESS EVENTS WERDEN WIEDER GROSSER

53,7% . :
GroRenklassen Seminare, Tagungen, Kongresse
49,5%
21,6% 21,8%
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Anteil der GréRRenklasse in 2023 M Anteil der GroRRenklasse in 2024

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus den Anbieterbefragungen 2024 & 2025: Bitte geben Sie an, in welche GroRenklassen
Quelle: I\/Ieeting— & EventBarometer 2024/25. EITW/ GCB 2025 sich die Veranstaltungsart Seminare, Tagungen und Kongresse bei Prasenzveranstaltungen in‘lhrem Haus aufteilt.
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TENDENZ ZU GROSSEREN VERANSTALTUNGEN

Entwicklung der Veranstaltungen onsite von 2019 bis 2024

3.500.000

2,89 Mio.* i
3.000.000 2,02 Mio.

2.500.000

2,15 Mio. -6,2%

2.000.000 1,72 Mio.

1.500.000
1,16 Mio.

0,93 Mio.
1.000.000

500.000

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Basis Prasenz: EITW, Anbieterbefragungen 2020 bis 2025: Gesamtzahl der Veranstaltungen
Quelle: Meeting- & EventBarometer 2024/25, EITW/ GCB 2025 Basis hybrid: EITW, Veranstalterbefragungen 2020 bis 2025



INTERNATIONALE TEILNEHMER*INNEN BEI
ALLEN PRASENZVERANSTALTUNGEN n

93%
Recovery ey )

10,2%
8,8% 9,0% 9,0%

0,
590%  61%  63% 67%  T1%

5,3% 5,5% 5,5% 5,8%

4,9%

2020 - 2024

2006 — 2019 (vor Corona)

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2025: Anteil der Teilnehmer*innen vor Ort aus dem Ausland in % fiir 2024 - Anteil bei allen Veranstaltungen ' o
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BUCHUNGSSITUATION STIMMT POSITIV ]
_. AN - Aussichten der Anbieter und Veranstalter fiir 2025 W Ay
| Veranstalter 85% positiv R
| D6
anbictr I s

8%

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Wie bewerten Sie die Buchungslage (sowohl Buchiingen als aluch 7‘
. P : Anfragen) fiir das Jahr 2025? Anbieter n=327 Veranstalterbefragung 2025: Wie bewerten Sié-die s T
Quelle: Meeting- & EventBarometer 2024/25, GCB German Convention Bureaue. V. / EITW Veranstaltungslage in Ihrer Organisation bzw. bei Ihren Kund*innen fiir das Jahr 20257 Veranstaltern= 628 =

=t R
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VERANSTALTUNGSMARKT SENSIBEL
GEGENUBER GEOPOLITISCHER LAGE

Statement: ,,Der Markt reagiert sensibel auf geopolitische Herausforderungen.”

W Trifft vollstandig zu Trifft eher zu Trifft eher nicht zu Trifft Uberhaupt nicht zu
ANBIETER 25%
VERANSTALTER 35%

Veranstalter stimmten dem Statement zu 83 Prozent (eher) zu, wahrend die Zustimmung bei den Anbietern mit 79 Prozent etwas geringer ausfiel.

Quelle: Meeting- & EventBarometer 2024/25, GCB German Convention Bureau e. V. / EITW
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VERANSTALTUNGSMARKT DEUTSCHLAND 2024/25

Aufwartstrend insbesondere bei Veranstaltungen in Deutschland Trend zu groReren \Ieranstaltungen
Teilnehmendenzahlen internationaler setzt sich fort A
Integration von KI Geopolitische Lage sensibilisiert Prognosen fiir 2025

schreitet voran uberwiegend positiv

Quelle: Meeting- & EventBarometer 2024/25, GCB German Convention Bureau e. V. / EITW
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und Achtsamkeit Wandel I-\utong,rfpes Fahren r —7)
Mega- B ~
trends

und Geopolitik und Wissenstransfer

(De-)Globalisierung m) Lebenslanges Lernen Dlver5|tat und ——
iti ; Gender Shlft

“Urbanisierung und
Smart Cities

Digitalisierung und Sicherheit und
Konnektivitat Datenschutz /

© Future Meeting Space, Fraunhofer IAO/GCB German Convention Bureau 2024
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F;rURE”T
MEETING
BLURRING LINES OF TRAVEL OCCASIONS SPACE ||
No Travel ’
Office Home/Homeoffice
Digital Nomadism
Business Travel2Work Staycations Leisure
Purpose Purpose
Bleisure
Workations
Classic Business Trip Classic Leisure Vacation
Travel

Source: Lufthansa Innovation Hub, TNMT.com




NEUE KONZEPTE
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Source: Blurred Travel, TNTM



BLEISURE TRAVEL

69%

der Geschaftsreisenden
konnen Bleisure Travel nutzen

von allen nach Deutschland

unternommenen
o Geschaftsreisen sind “Bleisure-
o Reisen”

verlangern ihre
Geschaftsreise mit Freizeit

Quellen: 2023 GBTA Business Travel Index™ Outlook — Annual Global Report and Forecast published by the Global Business Travel Association in collaboration with Visa;

Portrait of European Meeting & Convention Travel June 2023, MMGY; IPK International, World Travel Monitor 2017-2023, April 2024.

Ausgewahlte Zahlen

der weltweiten Reisen zu
Meetlngs/Konferenzen/Semlnaren I
wurden 2023 mit einem Urlaub/
privaten Aufenthalt verbunden.

der Teilnehmer*innen laden
ihre*n-Partner*in ein, wenn sie
ihre Geschaftsrerse verlangern


http://www.gbta.org/

BLEISURE WELTWEIT

Volumen Bleisure

weltweit:
62 Mio. Reisen

Quelle: IPK International: World Travel Monitor 2023, April 2024

Marktanteil "Bleisure-Reisen"

m Reine Geschaftsreisen

m Bleisure-Reisen
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* MARKTANTEILE BLEISURE-REISEN

Marktanteile 2023
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Mexico

[ Germany

France
Italy

Canada

Spain

NL

C
~

10% 12%

o)
X

6%

X
N
X
I
S

| 0

/Quelle: IPK International: World Travel Monitor 2023, April 2024



UNTERNEHMENSPRAXIS

2/3 der Unternehmen erlauben private Verlangerungen flr Geschaftsreisen

2%

m erlaubt minPlanung nicht erlaubt keine Angabe

Quelle: VDR-Geschéftsreiseanalyse 2024
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PRGNSE DER GLOBALE BLEISURE-MARKT

~ 7 800

in Milliarden US-Dollar S B
700 “ Y
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2022 2032

JQuelle: Sociéte Générale. Daten vom 30.03.2024
“via: https://www.dasinvestment.com/bleisure-tourismusaktien-freizeitaktien-premiumisierung-megatrend/




Eine gemeinsame It

GCB German Conven"‘t’i’_- rfu e.V. und

Verband Deutsche isemanagement e.V. (VDR)
/i g &

e

Nachster Online-Termin: 1. Dezember 2025 -
.. Coming soon: www.blended-travel-hub.de -
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ZIELSETZUNG DER INITIATIVE

Schaffung einer Plattform, die
Blended Travel umfassend
beleuchtet und dem Thema
eine feste Heimat bietet

Unterstlitzung durch
wissenschaftliche Studien und
Initilerung von
Forschungsprojekten

Aufbau eines Netzwerks von
Expert*innen und
Interessierten: Austausch von
Best Practices und
Erfahrungen mit Blended
Travel

Etablierung von Blended Travel
als zukunftweisendes Modell
im deutschen Geschaftsreise-

Okosystem

Impulse zur Entwicklung von
Angeboten und Leistungen
sowie Beantwortung offener
Fragestellungen

Steigerung der Attraktivitat
Deutschlands als
Geschaftsreise-Destination




DAS HABEN WIR VOR

Studien zur
(internationalen)
Nachfrage

Potenzial- und
Marktanalysen

Kommunikation zu
Chancen, Mehrwerten und
Risiken von Blended Travel

Best-Practice-Sammlungen
und Use Cases

Formulierung von Bedarfen

Entwicklung von Produkt-
und Service-ldeen

Vorlagen fur
Reiserichtlinien

Vernetzungsformate
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Next Gen Learning for Business Events
./ BY GCB @@

Agile Methoden fiir die Arbeitswelt von morgen

» 26.-27. November 2025
* Heimathafen Wiesbaden
* Young Professionals bis 30 Jahre
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RESEARCH CENTRE FOR
FUTURE MEETING STUDIES

Zukunftsfahiges Wissen fur das
Kommunikationsinstrument Business Events

A collaboration between

GCB — Fraunhofer

Meetmgs made |n Germany IAO
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Dr. Martina Neunecker
Director Communications & Strategy

GCB German Convention Bureau e. V.
c/o0 WeWork

Taunusanlage 8

60329 Frankfurt a. M.

Deutschland/Germany
Tel.: +49 69 242930-25
Mobil: +49 151 16740028

e-Mail: neunecker@gcb.de
Internet:  www.gcb.de
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